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ESTRUTURA CURRICULAR

Curso Superior Tecnoldgico em Marketing - EAD
Estrutura 2° Semestre de 2023 — entrada outubro

GRS

©UNICORP

CHYULYINENTD

Carga horaria total: 1960 h
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1° Periodo
Desenvolvimento de Equipas e 40
Relacdes Interpessoais

Fundamentos da Administracdo 80
Gastdo de Pessoas g0
Leitura e Producdo de Textos 40
Elementos da Matematica &0
Treinamentao e Desenvolvimento aid]

pessoal
Laboratario de Vida 80
Administrac3o de Cargos e Salarios &0

Gestdo de Custos e Formag3o de Precos  BO
Carga horaria 640

2° Periodo
Optativa |
Logistica Empresarial
Empreendedorismeo, Criatividade e Inovacdo
Flanejamento Estratégico
Matematica Financelra
Modelagem de Megocios
harketing Estrategico

Comportamento do Consumidor e Pesquisa de Mearcado

Gestdo de Marketing & e-commerce
Planejamento Estratégico

3° Periodo
Sociedade, Cultura e Relagdbes no Trabalho
Megociagdo Estrategica
Atividades Complementares
Gestdo de Projetos
Optativa ||
Etica, Cidadania e Relagdes Etnico Raciais
Midias Digitals
Wetodos e Tecnicas de Pesquisa em Marketing
Extensdo Universitaria
Marketing de Produtos e Servicos

Carga horaria

Carga horaria




